FHE ¢ 1T R

RIEE (507 > 15100%)

1.

SEERS & B EEBNIEN B ERS 2RI S SRR 88 2 W2
SEAMEEN GG - YR EAR ?

(A) TEREEEG Y - T HERS E R ERSHY 2= RN AR A VIR

(B) WAKE - M0 SRS N85 0 AR - DRI S PR 25 (R A
(C) BEREHZIEEEREA - WINEE LA RANTS > W HENAGZE &
(D) BEIEFAVIAABROTHVIR S » BN —iEIERl B E 5

TEHIEER S T BUF—Ehias + T SRR 32 S S 2
(A) $5EEx (Sales Forces )

(B) ZEJEH

(C) HEYyaus

(D) fE#EmRS

IRZE AR Y N T B S AT T80 > AW ER B2 IR 2
(A) BRI T-HEA R Ry b 22 B B Ay E AR

(B) HjlERER B IRMENTHINE VAR E

(C) TROEUHEIN T E M BER I TEHE S

(D) PRIEAT-ET A B

TEZBETEFRISRZE T - BIBEER (economies of scale ) J&AF—7#H ?
(A) EHEEFERRE

(B) seZYEREMEAINER

(C) HEBUENANNZE

(D) A FE R ERIANZE

[EIRET T SHER i H 58 F R 512 - AT SR BRI IR B AT - (K P i B G lC 2K SR ER 22K ~

HEBTTREER ~ (THRESERR ~ TR IR F IR EIR - Hf > 1TEAR

A EREEENY F R T 2

(A) fh Bl B HAE e SR IR A B (R A A O s SRR AR PR AR -

(B) HRTTHH A AL » A SR R T 538 3 - (SR BRia B Al T
HE: H CHBEFHES

(C) EBHIGETL G BB - BRIREERARRSHE PG ER  HRARE

LRI T -
(D) MEETT B BB MRBIAENE (b3 BR -

DU ey @ e — P s 2
(A) HENIER

(B) #Ep&rs)s

(C) fts&rs

(D) {EHpEE

FIH > H8H
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7. TNHIREREG A B BB RN BAYER > (TR IR ?
(A) BEARIHEREETKR S
(B) e N SiH & E BRIV EIRAE
(C) Haif B BN HE EIER
(D) [ faiH & B S BB R B R IR (Rl fE = B & B A 2

8. AEFEHAIREIE T > A SRR Y 22 AR T A At S > DU SR A R 2
(A) JHEEWL RllbanhiA BB UMY mmhf
(B) #&anhf B R HYE L
(C) EfET5 A
(D) ZlE&fEA EAMEEITIREH LA
9. et TR A E RIS B R —1E 5% 7
(A) BRI
(B) EA
(C) &AL
(D) H&EHE
10. THIRHHEER ARG - (A1 RIE ?
(A) sHE M5B EF R A ST A B EN
(B) LIRS Em B RN EHE % - IRETEEE
(C) MptEZEG SN EERG > RAREPE  WERE IR pEt
(D) EETTEEEMRAN - EiEtbEdd

1. MR R HE TG R L B R 7
(A) T2 SRR AR EATHIERR
(B) MG HFiEE
(C) ARG ZEIHEAHEE
(D) HAEMPRS 2 &

12, HNEEREE B  JHE S AR SR E D - SR E R T AL MY Rl
AHEHEE?
(A) At
(B) s
(C) 4k
(D) IEE

13. BEHH1 (Quantity Discount) 15 #H 5 alfHlE H &4 T ?
(A) REHEEH
(B) EFERMLE
(C) HHEAREHEZ
(D) =EEEE

F2H > H8H
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Aaker ab L R T (B TR > RAII& A ER G 2
(A) SRRAIFAE

(B) AfEHRE

(C) amh#HHTE

(D) Anf#fH

EITHUITE AN BB SRR R ST AR DI i i wse >
T W5E ?

(A) BRZM: Attt
(B) SRR R
(C) Rottst M
(D) PRARM: - ittt

REFEHY 1 AR T M 73 Ry A R = (sl o 2
(A) B8AI ~ FREHT HEIE

(B) S2A1 ~ TREREGEE

(C) BERMEAISE - BERVEHdh B RO R
(D) AN ~ e EER IR

FEE 80/20 $5E57LRI (80/20 rule of sales ) HYEmAL - DA ol &R 2
(A) 80%H1Yps i 20% YRR 5 E

(B) 80%HYUT AR H 20%HY RS i

(C) 80%HYFIEARH 20%HIEHZ -

(D) 80/20 $88 AR R EE ERIVEIRE R Y

fR#% PZB 50 IR anEHIBT BHUAR "B (R NI E ?
(A) " B PRI YRR ) B T B RIS ) 72
(B) " M B B TR SRR B T B i AR | Z IR
(C) " BRPa B AR | 81 T grs o i , Z IRV 22

(D) " EEE SRR ) B T B TRV | 2 MRy

DU alfe e (H i mT e 3¢ £ FEfmist & (product cannibalization) HJEHZ ?
(A) WHEEE

(B) BcezUEH

(C) BITEBEEE

(D) FEMMERIEH

P65 P 5 EE e S EL s (R B Y B A R Ry 7

(A) BERE AR

(B) HfEl s amh

(C) FIFouH

(D) JR &%

F3H > H8H
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21.

22.

23.

24.

25.

26.

THUIE TA ) RIS R RS € 7
(A) RSB E R MES " HEsT | Az

(B) ZErHHE B A b fn i PG R R R 5
(C) 1EfRFS ~ FEESEE B AR

(D) BOHERRAVIFEEEER - A ERVREE

APPSR MRS T H R AT AT L R S AR oK - S S R 2 O i A T (A
B B REST(EA ?

(A) FREESTEZE

(B) LEETEE

(C) BREETEA

(D) EEERE

FE R ERIGYRIEER th R E A A R - SR 2 R e B R Ay MR
HIISIE - TRy 2

(A) BRIEHIZY

(B) LAY

(C) LEEHIEY

(D) i #&Y

FRE— LI S > BRGNS R (o 2/ D L BB A e > N 31 ] & A 7
(A) HFRE(E—IHRH IV E AL AR

(B) {HEFEEERARACENL » AT THRS A RS 8 mhiA (7

(C) @&ty > LMERSA FET5ERR

(D) HfTEH TR E T AL A (5 5

DR AT SRR R RS At ~ B8 R ~ RFIRAL S 2 P Iin o SR M o SR 2 AT -
JRBIE VURHE i s (T AN [E] 2

(A) EabEIERYAE

(B) WHETT RETALE

(C) P RATAE

(D) {EAE/KAERYAE

EOHBEE AL S DY AR AT A TR T Ry ekRe 7
(A) € I E % R E i

(B) B AnhRHIE i & (S RS

(C) &, RN\ HERE Z SahRA Y 2

(D) HEISHLES A
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27.

28.

29.

30.

31.

32.

1788 N B HERZ AR 2 an R M 2R 18 & HHERE R > DU MR AR =Y 2
(A JEUb PR = B i 2 1 (o FH S SRR R A e e

(B) LAY EE fn o] DA I B S BB U T/ 1

(C) BRfHE S HAEMEA L A R (e SRR B S an ey 1

(D) HE MM FH A S SR TR S E S

Tyt S TRE RS 7% TIREFIHH B SR A (Cause ) » HERERCATR By
2 (Result) ?

(A) =M A7 (Affordable Method )

(B) HIE(E#% (Objective-and-Task Method )

(C) WFEZFL (Competitive Parity Method )

(D) $4EH EEE (Percentage-of-Sales Method )

BUERGEIR A BN Z B B - HIRNE TR NS ?
(A) BILSmEHELT S

(B) T TS5 bk P A8 Y A Y

(C) BEILZ 1R EAYamfRE L

(D) AR RiEEE E e

AR T AR AT B IEMEE SR ©
(A) EfampRa ey E v

(B) SRR A ISR IR > A G E R
(C) dnh#ITE AT LU A [EIAYE i

(D) AhFTT 2R o] DA R A SR

N A A o B AR - ] R 7
(A) EE AR 2 i)

(B) FEHEH# AR

(C) EZHRAZE RENr&

(D) EaLHIFEE S

ARy M ) SRR B EE R BELASHE AR anE o DU AR (A
B AR M ) SR TR 7

(A) PREUFHEHIE

(B) Sct=BlnvsE (B - EBE) > BECEEHHER

(C) #EH -~ Flis ~ EHBESEERE A\ &

(D) BHEEI R R S AR G & BT T RSl
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33. A EIfEaHYSE SR ~ B L o ATREEIEREL YR fEAS R ?
(A) FBASENERRZKHTKENE
(B) med& sl e & 45 TR 2 B
(C) A 5 FRREENE T RAVE(L
(D) BEHMEA TITHHITIRE | HRERH

34, (EAGE PRV T8 304 2
(A) EEHERE
(B) BEZHYZE Sl H
(C) B EHIER
(D) 4wy P HEETHA

35. T EEBAFAELE H AT RUEIA L S LRIV E R - M —5R ) JTEY AR BT
G REFEIEARTAEEE) ?
(A) EERIREH
(B) FEEH
(C) Eat&E:EH
(D) FFEEE e

36. LUFARASEHIL - 1% IEHE
(A) SWEKHE (performance quality ) {55 SR A AEHERF— AR -
(B) SEHEAE A IR (a5
(C) /BT T R R £ P S B 475
(D) SR NPT KA

37. THIGHR2HE (Unsought Product ) HYRRAI » {a]$5a% 2
(A) HEEhnZ Fr HEERISTH R kh - A REEIN Ry M & & s S e andh = LR
(B) JH&E & ¥ ab I Ky N
(C) Fterm HE e g i an e AR B BER - s po M A (A R R A T2 SR MO B
(D) JHE & A RIS

38. GAMEATRRE " aEpstE ST, 2
(A) MBS S PR S B FE e 2755
(B) MEE 4R - 2B BRI B R A R A 8
(C) HAEEpEEY &5 Bl h AR S 1T A EE
(D) ZBpEEY S N R B E S T ZE 0T BE

F6H > 8 H
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39.

40.

41.

42.

43.

44,

AR SR HET T RIS A — e YR A - DL el A& gh s ?

(A) NVPRGERR T HEREES - &5 - BEFASFEFNTR

(B) HEBIRE AR HEEEMNZE T RAR DA B A BB
B I e R[]

(C) BRIREMHTHIYZ — Bk N E > AV AEE - e &R

(D) BASEENCAER B AN EE RS SEIMLE BT RN - RS Z B
BH L EmEE

YIS HERESHE (promotional mix ) ZEZRAVERAL - (] E/2EEERTY ?
(A) AHEGREEEEIRZE R

(B) FEEHYERAL AR

(C) eI RIIER T BRI

(D) ANEHERY Rl B R TR

UM 2 EE=TEr H Y ?
(A) EXTEEREHHETT R
(B) EIAEFEAVEL

(C) ez CRIFVIRAFEK
(D) FEILREPHH B,

S HAT TR S - " AT ) AR R ?
(A) 5RFFRRITHH

(B) SEsR{EAgEs B pRAE 1T L8

(C) sl & R R B

(D) 5SREHELEE T 2 I35 4B (%

UTNARE " FIEET55 ) (Niche Market) HYGRAL - A 2
(A) FEEEMTEGA R TR S [H A8

(B) FIEMSHRE A A — R EE S

(C) FIE:ATHHIHEA S N

(D) e LIS ER AT

ERPTAKER FI AT Cprestige pricing ) » FINGHN & STE TS AR B4R PO I
AR T 7

(A) HAFE

(B) %27k

(C) Ewm®

(D) AHFR
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45.

46.

47.

48.

49.

50.

UM P R T8 H AV EERHT &R 2
(A) W= ERESE

(B) HFHYALSET &R

(C) EER Gk

(D) EALRUHEE R

A EMET S AT EHIRG Ay -
(A) EEhin

(B) E&ximn

(C) {EA i
(D) & hn

RN (Mass Communication ) &z o[ {EEE 2
(A) AR AR

(B) TJEHHEREE 5

(C) TI¥PHEEII R EM LRI [o] &

(D) JHEHE T MRA Z B THH &

NI BCG R UHRL - WE—(EE e 2

(A) AT LAHACTE M ZE fn A a5

(B) A TTGRGR R B T S5 F R 2 FANE - A se A b — 5 U T o3
(C) HAME - & ABIERI AN R B RB AL 2 Rls M

(D) AJLLFARHE A E RS A EE I ERH S

TEREE T YRR Gl - DB i 7] RE SR R B AV B SREAE 2
(A) FEMSEE

(B) HE MM

(C) FaiFRE AR

(D) JifTi

TEREE SRR T B REAR AR » EFENE BN S - DL &R
T NSRS 2

(A) {EABEHEE

(B) {EAGCENEEEH

(C) {EANFRACI

(D) {EAHVEFEEES (evoked set)
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2020 55 [H] TIMS {THHE SRR JTREaE

A S
T3 E R R

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
(D) | (€) | (A) | (C) | (€) | (D) | (D) | (C) | (B) | (C)
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
(D) | (B) | (A) | (D) | (A) | (A) | (A) | (D) | (D) | (B)
21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
(A) | (€) | (D) | (A) | (B) | (B) | (B) | (D) | (B) | (C)
31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
(B) | (B) | (D) | (B) | (A) | (D) | (C) | (C) | (B) | (C)
41 42 43 44 45 46 47 48 49 50
(C) | (B) | (D) | (C) | (A) | (A) | (A) | (D) | (A) | (C)
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1.

FFRE Google Analytics #uilt » a1 # &Ik ?
(A) "HRERR FETEE =
(B) mIFZR&fREH % o2& =
(C) THZEHFT AT TH EE)
(D) "TRIZR&ENSE E8EE 8
A A BT THH RN ?
(A) HPEEHE
(B) f&&H
(C) BETEM
(D) =5 51T

DUNHSH & B > AR BN m s ARG ?

(A) EFHE TTHEE

(B) PCHome &% #9000
(C) YL

(D) SARMEYI4Y

GRS R hnte ftar EXX S RS » RICIERA LU NIRRT = 2

(A) BfTZRECE 74k - BB SRR
(B) i pan e agng B4

(C) FEREY)AE LG RE R 15

(D) DA EEr]

BRI AEES T TERAYRE AL 5] gt 2
(A) E[ETTH

(B) 1THH/SE B B RaErS 22 AL

(C) DA SEREE fy 0

(D) s B bRy

M =S R I S e =5 [ R » T Ry °

(A) CPL
(B) CPM
(C) CPC
(D) SEO

Dayal % A\ B {2 ELEFHEAIBES > f5 HEESREATA TR ~ e 2R

ACEILE(E - Hp o AR HEEEER ?

(A) AJSEEENZ 2%
(B) #p8IEZRIAAE
(C) HRBiE

(D) ERBHEE
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8.

10.

11.

12.

EH—ERE R B RIESEREE o QE0E 18 (EH (e in— - MaE
R — 18 ) > EIEE AR E G ERR RV ERE MG - B HEE - 5F
AR T 2

(A) &+

(B) EEH R

(C) AEShERE

(D) HEIREH

A HEUEERTITINGE) - HRURSFEEREIEIIAG & - TS8R - 25T 4,000
AE[F4ENE - KA 500 AIIAG & > fIAG BEEREy 0.125 > 4EER1TEH =B
Z?

(A) HEHRR

(B) &R

(C) pEh

(D) F[zER

Google T ZHIYT AL Ry LT IFFE 2
(A) =517

(B) BT EHTH

(C) BURBEETTH

(D) Z#Ae HEHTIH

"R ERENEERE BRI E kB E M BT gEE AT EMN
R | EfalEE S 5= ?

(A) FREUES (Movement Ad. )

(B) EBhEE (Sponsored Ad.)

(C) ##fENES (Interstitial Ad.)

(D) fEfFE=EEe (Banner Ad.)

{EE&EERL (The trust information model ) EHA T — {4 mEZE 2 17 (5 (£ A FH U {E
BEETF - BRI TR E PR R AENHE - BEE - 4RIt - BE
[E B BB — T R AR ST ?

(A) BUREZR

(B) BT ZE

(C) FEZEZR

(D) Bra®E&R

F2H > H9H
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13. rEEERE S - &UELL CPM J5z({J% » &2 CPM AT 100 7T > EEEAtiRt
6,000 %KX > FH[H P AT 2/ VBRSO ?
(A) 6,000 7T
(B) 67T
(C) 600 7T
(D) 60 7T

14. NEIE R E R & S HUROL - AR 2
(A) Z[E RS X Ry BRI B IEE
(B) HaiH Bt A EG T E sk &
(C) ARRE I BBy
(D) EpanFBLEE SR > BRI E SIS B E S

15. JHEEEHER EEY g A THINGR EEREENES > SHEEELEEE TR
VN CE-V:Flo
(A) HERHIERENEN - Rt E TR EREF
(B) THEISR LA RAR K
(C) THERIK
(D) wEAIAERs ERIHEAEHE AFEREER - AR HERE IR ER AR

16. FEHFALIN G THVRESHE B T ERR BRI R I TR 5 (R S A
PRE L
(A) JEGINEBCABRIFE
(B) JEREEERRIAE
(C) FERIN & T i
(D) fESEEAEIR

17, —faPhEEEs s Ty CPL 245 ¢
(A) PHEHAEL
(B) P HpA
(C) P
(D) “FHHERA

18. fEGR=ZEEEHAVER T - BlrEsn (NE%Ew - ETEF) MBS EHEEHE
B EHUHEE KBRS ~ B o I BRS¢
(A) TG REEBFTS
(B) tEBEBLE AR R AT N
(C) HEEHZ Ry TR
(D) BfirssrE

tal

F3H H9H
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19.

20.

21.

22.

23.

24.

R iR ERREAVIRE - TGRS S RN O R RN - Tk
e N EHVER 55 S B RAS T T T B R — R 14 2

(A) Z@hk

(B) A&t

(C) A u]fFME

(D) fEfE

NEIA B AR R H A ?
(A) HE

(B) It

(C) #ERS

(D) EEE

NS A AR T B RS M BT 7

(A) FFEERE NS HERE L

(B) fEME RIS ES

(C) =SB SR TES

(D) HEBUE# A EEZE YouTube HEfIIRE

INERR TR KR > AR T Ll T ) ARERE BRI AT
T WA SR Ry T R BB NEAE R A R T A ?
(A) EFh¥H

(B) & R<HHu

(C) t5#

(D) 2%

ARG Y 5 — R E RO 5 - (R A BRI AR SRR S 5y 2
(A) B

(B) f5ikin

(C) &l Ersan

(D) FE{E

FE YIRS 5 T > EE RS E — 4R EmERe A e ?
(A) HR4Euh EEEERITE

(B) fefteE T ZWis

(C) FiBlRERHHE

(D) DLEEE

FAH > H9H
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25. Dell FEHiEr I EREH & T UM SR BUNE &Y - 0 SE R s =UEH
RS Y
(A) Eanz=R b
(B) PRERL
(C) \EsZERL
(D) AEZEE(E

26. NHIE—IEAE " I AYEG) ?
(A) uf&#k (Amazon) K CD DIEE T F 2IHEER T
(B) E4H4YIEER (www.nytimes.com ) 48uhzTRI4EREHERAR
(C) fEaafE#% (Amazon) EETRIEDE ZIETF
(D) #5 (Apple) i-Tunes §H &8I 4

27. NEEREHE AN AR ERRNR ?
(A) &%
(B) High
(C) Jafm
(D) DEERE

28. JMERELA 10 EITHE A SEUETETS 500 B HREL - &EAUERS 5,000 {fHfE £
21 5 1000 EERAE - A CTR 2 ?
(A) 10%
(B) 1%
(C) 0.1%
(D) 0.01%

29. HERTTIHFEE A —CHVMERAIERE TINEE T » — M/ NEYEAREE SRR B T /e
ARSI TIAERE - TR A S 7
(A) Tl R
(B) ZAft
(C) ZFh
(D) PR

30. Y fHY B2C BEYIENATT S > T THRAS IR A/ N5 55 i A 4
AR ELEE AR A ?
(A) st
(B) At
(C) B
(D) ¥ifit

F5H  H9H
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31.

32.

33.

34.

35.

36.

IHIIR—{EFE A A AT s AR E & H AR ELA ?
(A) BEfrEEHAREA (cost/conversion )
(B) 2 5% (transactions )
(C) a3 (conversion rate )
(D) & EN2 (return on investment )

ARSI I SRR &R
(A) Blog

(B) tHEE4EIL

(C) FdgsE

(D) DLEEZ

SERRTT IR M RS S S ST E AR B R AR SR - B E DL TR SRR - DA
N R R i AL ) B VIR Y — e 2

(A) B

(B) 7t

(C)

(D) it

— B LR AATEER T IERGRIeS N - SR S E T R L BRI N SRR -
JHEE RO ERAE o« DUT AME4ErS M~ B il 2 ik 2

(A) LaBelleza

(B) 17-life

(C) J-case

(D) eBay

TEHEREATEA SRS 1 > " Amazon (REEHE) RARET SO I B (R B 2 fn B AR %5
(41 CD Bi) HERBUEE SR  BEAREGHEIAMTITH - | Rl
Ry NHIRIE RN 2
(A) FE: (niche) TREE
(B) FEE (click and mortar ) TRHE
(C) = (high-reach) SR
(D) {&EE (low-reach) TRHEE

TR EREHE T - T AR - 2/ 0 FEHT B —RAVAERSEEAE A
e Ry NYIRETEAE 2

(A) AEEFHEH AE (unique visitors )

(B) BEXREEHIEEIFRE (duration per visit )

(C) HREMEE (page view)

(D) #F[#E# (reach)

F6H > H9H
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37.

38.

39.

40.

41.

42.

SATA N EHIREEH A Z Mo BB RS R sEA R E | - BB e ERHES
HEE > GBI SATA X EIZ B FI— T mps AURE 2

(A) Hit3ms

(B) &=

(C) Priirs

(D) fforis

R FH B AR [l E RN 7
(A) AEEHRE

(B) B HHEHHIS

(C) MH MakHyZEER

(D) DLEEE

BerTE e Y BN A BT > e A R H IR
PRV - IR SR 2

(A) [EERAREE

(B) BT RS

(C) JFKENES

(D) X7 afEE

GHEERE (sweet spot) ZEEMSEIENHY EZZ OBETIATE » SR ER (Dell)
HYEHEEE Ry Mo 2

(A) AR - Bosr it Es

(B) ST EFRE R

(C) fRHEEF AR LB B CHYEK

(D) {eSENEEA BT EIAEREE 240

BRI ESIVRIEER (return rate ) KEHF - T HI—({ESRESE A S HEAY 2
(A) IEEFBHEE

(B) BT E &R

(C) BHEESH

(D) REEREERHE

A SRR LR 1000 ER{RA 10 B AREEEE S - AIRZRE &S AL AY R SRR
Ry ?

(A) 10%

(B) 1%

(C) 0.1%

(D) 0.01%

FTH H9H
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43.

44,

45.

46.

47.

48.

B R e RIS PO ST JESER T - REmréa M LA M A& 8 HAVERE 7
(A) PO STZAREFRLS [y 4RHYT H L
(B) &LEAHIS SRR Ryfrl
(C) &LEH T AR SR fy (]
(D) DEERE

FZRHAEEHASTEE T ZHERNITER » 2R T E A h R R AR 1] DL
BT EE 7

(A) EiREHBAR

(B) &k

(C) BHHREEHIEZM

(D) DLEEE

YouTube $fHt (a1 A AR 3 148 S 0% 2
(A) B

(B) {kme

(C) #ifd

(D) EH

"ERE(AHE PSY HY T TR Style ;| MV TEHEEFAEAS AR I A NETERG U EAL -
£ Youtube HYFEELRENE RS2 HEX - DLERUER& NFIHE ?

(A) By « S %E (Barbara Streisand effect )

(B) &z (the bullwhip effect )

(C) HR)E (ripple effect)

(D) JwE1788 (viral marketing)

BT A A AR 7

(A) BERYE A LGk E [E SRy R
(B) BT &EREHE

(C) BARNBUEE RSN

(D) ZgrE

INERTAE AN —(EEY s G TR B R EEE AR A (BRI L
P EEEE - FTLUBEE LAY - B ?

(A) UL

(B) 75K

(C) REFEIEGHR

(D) 17 A8

F8H > H9H



FHH @SBRI TIHE TS

49. —(Ebr REUERHIET R AT A - CHVASACERI T ACHEE | TRt (A G
HEITER EIHE > MEIHRTE | o ERH—[EE L SR AR R PRE R ?
(A) @Euhig BtaypEin 502
(B) SUhEyHRIMr I R e
(C) SULFEMEREANE S
(D) ZELARS e HHy i &

50. FEVIMEUEEI R 275 EDM » BRI R 4E R s (R 2
(A) SRgRHAE
(B) fmfE S
(C) LRI
(D) SEREEIVE S

F9H > H9H
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2020 55 [H] TIMS {THHELSRAE JTatRE

AR R
PERRITIHE TS
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
(B) (D) (A) (D) (A) (D) (D) (B) (A) (A)
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
(C) (C) (C) (C) (C) (A) (D) (B) (B) (D)
21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
(D) (D) (C) (B) (C) (A) (D) (C) (B) (D)
31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
(C) (D) (A) (A) (C) (A) (B) (D) (B) (C)
41 42 43 44 45 46 47 48 49 50
(A) (B) (D) (D) (A) (D) (A) (D) (D) (B)

FHI0H - H9H
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RIEE (507 > 15100%)

1.

ELLE FE5EEEG FOUR R ZE T —E4R BT E - e a @ Dl E—{E 4k
EEErT ?

(A) TOYOTA

(B) PayEasy

(C) Engadget

(D) (B4

RS S B LA I 0 S T A M - BT T BN 2 e 1 77 S
SMERT - —TEZ Ry ? o

(A) FEEETHH

(B) BASEFITHH

(C) WefTHH

(D) CIHRITHH
TR T DU IR & (o A S e R (R A B 2

(A) SBEREEAE

(B) PEEEASARGFHE

(C) fEEBm AN AL %

(D) DAEERE
BUTIE =S BRI - BASETFANE NYIUME Tag [N ?

(A) Title Tag

(B) Keyword Tag

(C) Description Tag

(D) ALEEZE
WIS E CHVEE = [ =S R R AT S - AT LA Ml T
= ?

(A) FHEE=s LS

(B) HNE CA8uAH BRSO T

(C) Zeathra A THEuEE( b

(D) DAEERE

"PChome | 24h Y - HEEREARTE 24 /NIFNEZE > BRg LRSS AR B AE
Bh o B REAER DTS4 ECEE T o ) DL ERICEAR (AR A A= R
B ?

(A) #pgERAb

(B) NEZEHEE

(C) =AML

(D) EmmA=Eb

FIH > H9H
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7.

10.

1.

12.

AN E RS EASE Web 2.0 AYARFS ?
(A) Gtalk
(B) Google Books
(C) Amazon
(D) PayPal

T4 LRk B AR LOGO » IEfE T84 77 =0f 5 2
(A) BEATTH
(B) a4
(C) AT
(D) GERETTIH

HEPHBEEINT Recskh o (S n (RFRHE B 2R E R B AT 115 5
BTRECH ?

(A) WPERIRE

(B) 1T#HEHE

(C) BhEEiA (Click Stream ) L%

(D) B FElsk

AL B R L BB R TR T 2 Hello Kitty 1YL E 4% » FTLE
ZoHE L R N\ E S IRER Hello Kitty (TR ST - 95 FEURAVE
EHEEEMA L BRI S T 10% o 55/ > B8 E BUEHR 5 Rl 2

(A) EEHEENGEHERNER

(B) FIFH&ERERIEHEN S E &R EEE

(C) #giE=EEHY menu cost {K

(D) EEEETE

Amazon.com [FACE B - R P RABE GMRTT LB ARET - R - 3C
LTS - EETHETE L 7

(A) % hastns

(B) ML (550

(C) ESHARIEF NG

(D) Bhershpsns

MRsEYIT o EEEE SRR EE e B RS ERAR s B EAR M A N2 E E
& HIVE B HE AN |

(A) HIEER

(B) SN 2H(ERE

(C) {eshEmR

(D) L3 ER

F2H > H9H



FHE

LRI E S

13.

14.

15.

16.

17.

18.

ATTEIFHEVERCHI B AE R FIHF LK B T & - I H.

Z P ENERERK - Ha R R
(A) HEEsmETE
(B) WErsfEgah it
(C) WM
(D) 4EpspElME

Il R e 5 R S
(A) Bl SRR RE
(B) FE&EslEHE
(C) FEEREHTIErE
(D) BE&EEREFThAY RS

FE B ES H (RRE 2
(A) BRAE 24 /NEFATHETHIAR T
(B) ‘A EEHERH
(C) A REFZEERH
( D ) LJ\J: [ E!

s s dEEE H G (eslite.com ) HYECEREE L T FI{0[FE 2
(A) FIERLE (pure physical )
(B) Z@@?J:Z(“ pure play )
(C) EE&E4&— (click and mortar )
(D) U\J: e

UIREAE LA fE A sein (i (Street View ) HYLJEE ?
(A) Google
(B) Yahoo ! ZjJEE
(C) mE B
(D) FORAE

R

FitE(E

IRACE IR RCE TR ) b A RS T A AR - At

— SR G TR 2
(A) het#EFI5fE (revolving-door effect )
(B) BAE (Matthew Effect )
(C) EFE (lock-in effect )
(D) EERE (long tail )

F3H H9H
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19.

20.

21.

22.

23.

24.

(A SRR LR > YR —IH R T RERS BIRBCR 2
(A) fHERAFERE
(B) BEPRAAEE RE
(C) WERE &R
(D) EBhE S

B i PITRE T AR A8 7 {58 P FE e BT B A - RS 2 Ry 2
(A) HEEEefE
(B) @EpsyMaplt
(C) HpsEplE
(D) HEEsfETE

As H AT BEELEAV RS - A Hm A RS Sn A o i a] DUB RIS 4Euh i Ry ES
IR s g [ 5 e mT e R — I 7

(A) PHiFdERS =

(B) feftz=RmEmn - B HREELE

(C) f=IHE R EIEE) - sdE R R E e M &

(D) feftEmilE - DG EREEER

" EERE S TSN E T (Sports Hlustrated ) F1 CNN FHEAIE T — I HI4EES
iy ONNSI - $E[a] 2y BB A LR TS - ) P00t P T30S 2

(A) #ralamk# (New Brand )

(B) Bi&aui# (Co-branding )

(C) mhF&#E (Brand Equity)

(D) k& EE{% (Brand Relationship )

NHAREITEA T AAE Plurk FI Twitter #AESEM 2
(A) CIHRTE
(B) RGATHH
(C) tHEHTHH
(D) BERITHH

s P SR A HV IR AR A TR - 55/ Google EESERACEZE ?
(A) HEME
(B) §8%#
(C) FE&E&E
(D) ETR&E

FAH > H9H



FHH @SBRI TIHE TS

25.

26.

27.

28.

29.

HEFTAE B ERTZE A=t EREE AR H I - 31K - Ba SRR > Al
FTEZNTAFERIERK - ERNIZEAE] HYEER

(A) WeaEH

(B) FEmmEH

(C) HmEH

(D) R EH

Findbook 2005 SERLIZEF I RAHIFAE > A HE] 2007 F-rpr BEAFE KAE S IFHED
ISBN HEh&EFE L2 H - G ESCIR [ PHEEHAERE 3000 A&
BEHE B EA T SR TR () E R 4a A Findbook HYARFS » 1K
wo o AT G (AT e 7

(A) FEARIE

(B) BUBER

(C) R R ERE

(D) FIEEHE

HEFEMREEE F] 3 1000 7T > {REMEER @ RIEZZEHEZ/VITH
Bl gREGHE Y

(A) 900 7T

(B) 1000 7T

(C) 1100 7t

(D) Pl EERHEESEGGH

CSI AL — Az ] P e e — (B T2 - BEE 2 2R R fee S rh 2 Bt ZR Y (H
W o ERRAMCE - RS LU IR TR A EAY H Y ?

(A) 581k

(B) st

(C) &H1

(D) ez

AL AEIRE IS B e CPA J&15 2
(A) “PHEEBIEA
(B) T Ryl
(C) PRI LA
(D) DLEEZ

F5H  H9H
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30. BERZEREKEER - HENgEY NE T ERENIERERS - 514
TEERBR— R TR ?
(A) %784 (virus marketing )
(B) #Fa=7785 (permission marketing )
(C) KAFETEFT7$Y (mass marketing )
(D) FIEATHY (niche marketing )

31 THUSERR TR ] 3 A 1A 7
(A) s &R E 2 2R
(B) HEEE LEHE=TIHES
(C) HEpsrTHHEIE o] LUrs e 4 HASRET
(D) HEE{TIHN A T LA HIE

32. EU/KEPRAAENL - KRR B R Sy DUE B SO HY 72U S
RIS - A TS T 2
(A) ARF1THH
(B) SETHH
(C) ShETTHH
(D) CIHRTTEH

33, —{ENELE > FRELETE AR HS AR - 4ars+T-# app 218 ~ 1% app 2
FEAREETRTE » WHCREER - 22— HfEE-
(A) ZHIHUE
(B) 7EFEH
(C) hENE
(D) DL EEZE

34. NFI 4Ps Bl ACs Z [HIHVET ERRA (% - & $haR ?
(A) &1E (collaboration ) ¥ffEZE 5 (product )
(B) j##® (communication ) ¥iEHEREE (promotion )
(C) EfH (price) HERA (cost)
(D) g (place) #EMF] (convenience )

35. BPREERVERIARAYEAL - DU Al Ry 2
(A) FEFERARANIEGE TEE
(B) FEKEERE A R E B AR
(C) FEEAER(R
(D) EEE

F6H > H9H
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36.

37.

38.

39.

40.

41.

AR S L TEAR Y CPC 245 7
(A) BEERERA
(B) EEEHhEEay
(C) FEaEhhEeR
(D) EEEEHRER

FrsEiNE =5 | #{B{t ( Search Engine Optimization ) 25 ?
(A) feFEE{E A AEuEEE hnfs = DhRE AY s b la
(B) 1BEBE NS T8 = [ R HE R I B bRl
(C) {8 =0 24t B A R 4gunE FE e B LRy
(D) =5 SRk iz s P BER ARl

FAZE G50 © Amazon ~ Real.com 5 27 FRAGIEAYRG SE ISR > FEABEL AR
ZEEHNHE/N - EELIE LIRS HENEEE R - BEERVEGSEE
TR  FER 2

(A) BEXE

(B) #EEAE

(C) SExE

(D) BEUIE

"AETTIR B EENIE 0 A B SEETIEE =T5IRE CEE R FHELIRER
BRI ) > B NIRPHEESEARE - 8RB Hx i - F A BRWEIEIERH
7 KEEIE - B=O5REATESRELS B B > nIR VT AR o PLER
AT NIRRT R Z 53 ?

(A) ATM #iE

(B) /NEAMRER(T K

(C) V&

(D) #ERHUE T

B St B S HU(BRG » LU MR RedE 2
(A) BT R SRR E T U E 1 e H o A
(B) fRSRHEME » MBIy mERE &
(C) EEERfaEEsaRE
(D) HH&EAHAE 5 LR i

el HINSESEE e B SEl e e s NS R I I P N OEE o e
CIRS PR 2
(A) 5IHtE L

(B) B EEH

(C) IR mERACE
(D) #atids

FTH H9H
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42.

43.

44,

45.

46.

P BB P A B L R RIS AR B o 5% = EITRHE L ER AR
B > AP EDHE AR R ER IRl KR R T A - SRS S
B8 FZ G t-shirt IEREIERZ TEAE 220-250 [ » FTbl > s ER R G t-
shirt FYEFEESE 230 T BT bR ATEETE A ?

(A) BRIT/KESTIEE

(B) BRAINEGE A

(C) BFEHmETEZA

(D) HIBEERTEE

M RS - PUTN TR 2 s A A (B2,
(A) HHEEEIEILEG - 4R LAl EEE 22 ERIVE S
(B) MHEFIMNES > 4EpsEE S R EE R H A GHEE
(C) fHieiRR RS > Wt o] LIBIHE S KAV
(D) HHEFESEALES - 4EES i DU B 2 2 Y B S

TRUEI—E BAR RN ERVETE > ER a5 IEITiHTT
T\ Ry 7

(A) e TH

(B) #eba{T

(C) ShETTHH

(D) BEATTH

FEERPRAG T RIC Ry (SR AE AR BIAERR A TSR A AJESREVTTIN TR Z — > DUNRHI 1
SN PR AS TR HRGIH T & A5 2
(A) EESETE - B THEEEILGEEIE LR - DO BB S EEnt S
(B) ¥ "+t GMEEARTS (4 Facebook ) | FEEEWMSHEES - ZBEH HEH
SRR T 108 - F R T AR DA g 25
(C) fSEAEAM T AEEE ) 1T IR e LB 2 B8 - DUy i F W adsE R
B~ BIFF ~ EEEEER T
(D) 5wt ) #5%A ZAEAE E YR el - TR R BAGETSOR » 5
T E R R NS B B SR EUE Y B fEEhRE

BAEEORATHIAEE Facebook 2B WL A ?
(A) ZJ78+t8f
(B) HfifLaE
(C) RGttEf
(D) BifntLEE

F8H > H9H
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47.

48.

49.

50.

S SR T AT A& IR 7
(A) HEEES

(B) #i&ts

(C) tHEFAEES

(D) TS

auhiEtt T BAREEEN O ERGLEN o SREER TR R ?
(A) [EEFMHER
(B) &
(C) Bl
(D) £&&ciEzl

BTk - FEERMUEACRRENE - (A RS E Web 11T A B AL
RITERIHERI = A AT AR A R B T Ry 2

(A) Web bugs

(B) codes

(C) HTML

(D) cookies

BRI — S —{TERAVIEAL N5 (a3 gaR 2
(A) FrEAE - RHEAM - A Em i A RERE R A R
(B) ETSBEAR - BREF(EAR
(C) AligHEE S FKS
(D) HE—EHAZEIRE

F9H > H9H



LT

s

2020 55— [ITTEHEERE

e
IJ?IZ?\ a5

2020 FEEE—[H] TIMS {THHESEAE JTREaE

PP RS
WETTIHE
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
(A)
(B) | (C) | (D) | (D) | (D) | (A) (A) | (C) | (A)
(HEREIESY)

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
(B) | (A) | (C) | (B) | (D) | (O) (A) (A) | (B) | (B)
21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
(A) | (B) | (B) | (C) | (A) | (C) (A) (A) | (D) | (B)
31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
(A) | (B) | (D) | (A) | (C) | (A) (B) (A) | (C) | (A)
41 42 43 44 45 46 47 48 49 50
(B) | (D) | (B) | (A) | (B) | (D) (D) (B) | (D) | (D)

FHI0H - H9H




FHH TG ETTA

BEHE (FL35F - 1570%)

YRR T A o BRREE AR M 7
(A) R

(B) fjEpEAl

(C) BearbEiaiik

(D) F&rhatdmt

(ERHEEE RIAEHEERHE (Consumer Purchase Panels) HIFRHIE ?
(A) EEER

(B) &llERKES 5 A R m E £ nVIEE AR/

(C) ERlEREFREH

(D) PAEEZE

NHIBH T BUER R > (o35 Ry H 2

(A) WERE (Content Validity ) {#f55% & T H A K S E bt 52 L RERVERE

(B) #EHIEAGISE (Criterion-Related Validity ) G PRI BT E[RIRFUE

(C) —EMEEE ST R > BB Z R

(D) R —(Hfr EAVEERRUER - HFH RIS s — (A EmEE (4
A F =5 8 L A B LA S Y Bl

AR R B S R AR AR — EhpE M e D AV FR A PR AR 2
(A) #izZ;% (Observational Research )

(B) m5#4% (Survey Research)

(C) EEiz%st (Experimental Research )

(D) XKERIIIHZE (Secondary Research )

"7-11 2SS A RE SN EEEES - EAEEE ? ) - MEEER R0 T
fafdgh s
(A) FEHEMABNTIR
(B) SIS RS M RS =
(C) FHEEAREE
(D) & mifE 2L EAY

LU HB— IR 2 R ER I T 2 Bt 2
(A) WFeEHyEss

(B) Higm#ees

(C) HFaE

(D) FEREIUSE > 2
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7.

10.

1.

12.

UM & 8 S s A ERTSE 2
(A) HEFFLIHYE e ERE
(B) ezt ElHY A CIEH AL

(C) EAFE AR B S
(D) HRAZRAZFRK

AR AR 2l IR R A2 RS - T (o178 Ry (R o 8 > TETR A 2 8KE]
IEFE SR - BN (IR 7

(A) sBEAERER

(B) FrihrE®k

(C) [EEHRMER

(D) ZENIEER

AR BT E D H B E IR At A = i E L AT S By fol 2 By T T —
TEITEAMTSE - FITESE I B HEDHE B E SR #EH] (Choice Criteria) ° 351
AR T A A o P ?

(A) BEBLFERENTZE (Focus Group Research )

(B) &Eis%sT (Experimental Research )

(C) #izZ7£ (Observational Research )

(D) Mm% (Survey Research )

NEAE A RSN ERIH R ?
(A) WEZETHIER

(B) SEHYE KRB G E AR
(C) WFEA

(D) M&EH

AR AREERE R (P B S B G BRERHVFEN » JEZER Y= 5e 7% ?
(A) Bk

(B) M&GHAEE

(C) {ENZREFTHE

(D) BizA

FORAZ 56 R R I — (BRI S i A SR J IS (I Rl A ety
(A) FERIEAGETHE

(B) MGHA

(C) FHFFEM

(D) HER&:




FHH TG ETTA

13.

14.

15.

16.

17.

18.

LUl e nT RE G PR (R B R THY B 2
(A) Zal B NBA T REAHYEDR

(B) ATFHYZKEEEEA D

(C) EEFEBRAHIRRERE R

(D) FAEEET#ETER - th= T HR(E

TR e 2 G D ER fyfa] 2
(A) HfEsd s H

(B) &&atHENE

(C) EIrgatEm

(D) EERMEE

AR A T A B B e B B B R S SRR (8 2

(A) FTHEERSEE kB 2 3 M

(B) ShfHl#E AR mRURAY R RT3 > I RN ECekn] 3
(C) AIHIFHEES RS TN - AR &

(D) PLEE R IR

NEI—IH - BRI FTE R R E R R ?
(A) HH7EENSE

(B) WFEEEL HAY

(C) WFTERIAL ST

(D) EmFEREER

(EZEWT T RS R ARV BT AL —  BRIEZEIZEESN - MY S

PREMETETTA ?
(A) 1TEI5E
(B) RIREEE
(C) HEA

(D) ZARH

BIOR SRR PR 18 SEps)s - MEFEITE & & h B B e fAeVEIoR, - FELEE iR E

ez el > m] (A MREE A ?
(A) sEalEEET

(B) FEtkles s

(C) fr T rtgasst

(D) HW¥at
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19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

RTEEAR/ NEZELL M o fERZE ?

(A) WH5eelsE

(B) AR ER R0 E s

(C) WIsEMENEA S

(D) DLEEE

THIBHA SR E AN EERE > MERC AR ?

(A) HAEAERGEEGA 2T EIIER

(B) W ERNARTE » ot DIEA RS G amE R Z5hE T R
(C) ZehEAMEFIFRAZIIEER

(D) WHFEEE L E R 7 AT 28 & 0 E R &R

HAEMERENET HIHERET 2% - IRl —(EH2EAEINE
e, - NI IHE A AIRE Rl A HAVEAY ?

(A) ZiERaARENEERE

(B) Zah&Et o t8HZah&

(C) #aEEtABREERE

(D) WHFt&EFE i m BRI (S S

SRR SOEE VB )0% - TYIRG AR ?

(A) SN BEREE > HEHENETRE

(B) BRANRANE A

(C) BREHIRFHE L 1~2 {ll/NEF Ry

(D) BRI EEE A DR - HERERZ RS EE R

LN AR & SR smat - (AR 2

(A) HlibeHIRR ERA LS A (K

(B) flrkHyEERF It &k

(C) HEFRRA R Z1% > Mk EEIER M b S EtE e
(D) DAEgmal B 1R

FERTET R — R AR Z AT — KGRI ERE - AR MY R ?
(A) Rottitse

(B) E{EW5E

(C) T=EfmETF

(D) A5

THI—IH > N EHfEmEE X B B8 Y R ZRRBIRIV L Z R 2
(A) WEBEAT AR _EMIER

(B) WiZ#uHE A8 ME (Concomitant Variation )

(C) MEBH TS HEETE

(D) seREbRHEAM G288 y WRE Z &

FHAH > HTH
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26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

MRS R T ) BT ) TN S A AR M 5
L FRIETET S4B 100% - BIFFE SR 2l By o R i 2

(A) %4H R

(B) BRI

(C) BRIRE

(D) EEBIR

BRI

(A) BEAE

(B) BEAGINZHEEE

(C) TR R R

(D) LA FE3E

TSR (4095%) - BEAA /NGRS BT - BT AR T3 2
(A) WEGEHRNp A

(B) HEAHRRHIR

(C) MR TRINRA

(D) it (EISHEERE)

TEEITHIZE BASIRRERE s M R RS B TR 2
(A) Gk

(B) R4k

(C) HBRBE

(D) BHER

T{ERIGEA BT RS T B R 7

(A) EEBIR

(B) BRIRJE

(C) BRI

(D) 4 H R

WUEREERS Se B RS AT > AU NS — R 7 A A A 2
(A) B R

(B) {4t

(C) HEE AR

(D) IrEHt

UM Bk e iR s — 7
(A) BFAEE AR A ATV EUE
(B) #HRFUEERIHSEA SR I

(C) Z=EMEITA

(D) HEREEAEE
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33.

34.

35.

—_—

EiEtEE Ty E RIS R ARG Ran e - e S AT 2
(A> BIRELN)SS s SElyiEes
(B) 2=/ E(ERHEG S REAHE
(C) FraMRHG FYBAMEE
(D) =/ HEMEEE FHEAEE

IHI Al A (o R R ARG 2

(A) HERATREBEY

(B) Bkith 2 S80E RET R Z FEATT
(C) HfGRARE

(D) A FEgsa &y IEErE

VR Clbiis %E/J\EE’J%@% BUETE > /NEAEME LRE Ve EE R > DERK
B R~ %P5 TG > BEEES Bﬁ UK EE R - S5/ N ER T A
ﬁﬁ%ﬁﬁ”ﬁ_%ﬁﬁ%ﬁé’] =

(A) M58 IEHIES

(B) B OBEHAIER

(C) HhI—EHIESR

(D) BE(ESHIEHEAER]

HamE (F£3/8  (530%)

1. ARSI E RS HHHREEER (HEANS) A —80 AIEHEEPEE

JEEERUE 7 Saei HIRIA -

2. SR SRR YR 2 555 2R R T

3. EIRAEH ANOVA SR & B =M snhREk 2 DI RiF IR R A B E =R

TRE SREUIE— TR e a2 LR LRI 2




FHHE © iR E Tk

2021 FEEE—[A] TIMS {THHE SRR JTaEaE
PSS - T 5 A T4

BEEE
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
(C) | (D) | (A) | (B) | (B) | (A) | (B) | (B) | (A) | (C)
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
(A) | (C) | (C) | (A) | (D) | (B) | (C) | (A) | (D) | (B)
21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
(C) | (b)) | (€) | (D) | (C) | (D) | (B) | (D) | (B) | (A)

31 32 33 34 35

(A) | (C) | (D) | (C) | (A)

FHEmRR °

1.

YIRS E BRI FEE R (WERE) 80 AIEHEEZERE
FEEERUE 7 SR HIRIA -

ANS :
FEGRENE - RRTEENER - HERHINSHERS—80 MUREHE
E2l[FRGL TGRS
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LIIFER RV AEI R © 2.5 &t VIFERE - AR - 3.0
FEARBESE B RIE ZH &P A TREEE -

E R ANOVA 3R 2 ¥ = fl iRk < IR R ViR E e T A B E 7=
5o R PRAVE—TETEEET ? R EIE ?

ANS :
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(A) JEHAR
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(A) HERZE

(B) WEED)
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(A) BEEEE L EABEEEEAEA
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(B) f&TTanhRREE

(C) FEF-mmhFRIEE

(D) EFHICHENHKS
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(B) THEAR
(C) Y A
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(A) LG B b e = A R iR
(B) FMEEnh S 2 ey 8 8 Bl B & B e = E R HmeIHy
(C) HEuh&LE2n] DU OBk oy i S A U P S A R DR
(D) HEuAEIE =& RATHE Tk A

8. THIMIIEFFES " HRIEERE | (Metcalfe's Law ) ?
(A) bW RE
(B) ANZHy iR E
(C) & m
(D) ZEFEH R
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(A) FEEFR BB LR A S BN EF N EAL R B 2 EEE S R MR A
(B) EE#EIT(H
(C) HKAZEINAH
(D) N1EEETT

(BB i S R R o - T Yahoo | SRR I BHAGE DAAERSIE RS H Rl 5 W EHTR
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(A) TRIBEEETHAARL G E RS TS % (Cost Per Sales )

(B) HEERIERERS (Cost Per Action )

(C) FAEEEERYRAS (Cost Per Click )

(D) B TXEEEEEA (Cost Per Thousand )

MRS E B > €UELL CPC J7a((T%% » &K CPC Aff% 10 JT » M /A A
5,000 SUEEEH - SEHILES g5 72/ 7

(A) 400 %

(B) 500 %X

(C) 100 %X

(D) 200 %

CPM EHERB - BHAE PR -
(A) CIHRTTE
(B) =528k
(C) falEfEsE
(D) #=5[%ES

oA e R S RS B U A R MR AR A T8 5 = 2
(A) 1REAITHH
(B) [CIRET8Y
(C) #H=E(
(D) BAGITH

LG E S - AEEGE SN SRR B E A - ATREIEAR
(A) HEEEIHK
(B) EE GO
(C) HEsfEZE
(D) ZEEEAZAR

TEEM RS e N7 ERE By Angel Wu fY49Z > FEEZWOHL D EEFRENL LS
A BB E U A RS B S (R A R0 AV e R & B i A E RS -
At - Angel Wu {Eamig 2 (1R A ?

(A) EREw

(B) BKE
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(D) /A
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29. Py BfizbE)R ( Digital Convergence ) ¥ —HTHE M SNVER TZAN ?
(A) FBEEMLEHRNEERAE T THHE
(B) FTREBURELSIEALEIE F ARG S
(C) TG M - BEEN - ARG EHELETREATIHE®
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RSEES BB C&D {E ) - i T C&D | ity C » fEHTR(HEE ?
(A) Connect
(B) Convenience
(C) Convert
(D) Cost

3 TFEEE R ?
(A) C2C HREE
(B) B2C Z 5485
(C) GaC B4R
(D) B2B BT 5T

32. st T E RS S E TSR o T RGIUE IERERY 2
(A) PRAITRHRE (8 ot
(B) B FHRAIIRE EA
(C) BREER B A R EBUAHALOR
(D) EFRAE
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(A) B2E
(B) C2C
(C) B2B
(D) 020

34. {REBREE TR LSS - BUREIRIRAIHY S — (B EE Z ?
(A) HE (Home Page)
(B) #EEH (Landing Page )
(C) EEHH
(D) LEEZ

35. TNHIMBE T HE R R B G SRR K ?
(A) BBEES
(B) Mo
(C) JEEHTIH
(D) #rHE=TH
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(A) TFREMERAEE - L IE 2 A B RS R
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(A) GERE{TIH
(B) BEATTH
(C) W7
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(A) #HHEx
(B) #HNZE
(C) WHEL
(D) EEH

PR SRR At 3 26 B — B> BN R B B AL SR P A S B P o T TR S AR RS
IR AR PRI PEE ATy L PR B U5 ST S (R SR BB B T 85 - AT SR B IR -
a2 El A e e T U AU FHES 2

(A) NEZER(

(B) FEmAERb

(C) EEEL

(D) #EEgZRAL

SEIE RIS (R ECFRE - B THEMTIHEEH s 2
(A) HE= SRS
(B) #EisE & E RS
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